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PRAKATA 

 

Alhamdulillahi rabbil’alamin kami panjatkan segala puji syukur bagi Allah 

seru sekalian alam, dengan segala ijin dan ridho-Nya penelitian ini dapat 

terselesaikan. 

Selama proses penyusunan penelitian ini banyak sekali bantuan baik moril 

maupun materiil yang kami terima dari berbagai pihak. Tiada kata yang paling 

dapat disampaikan dalam kesempatan ini, selain ucapan terima kasih serta rasa 

hormat kami kepada segenap pihak yang telah membantu terselesaikannya 

penelitian ini.  

Akhirnya karena berbagai keterbatasan yang ada, sudah barang tentu 

penelitian ini masih jauh dari sempurna oleh karena itu saran dan tindakan 

penelitian lanjutan sangatlah diharapkan demi suatu penyempurnaan penelitian 

sebagai tulisan ini sangat bermanfaat apa adanya. Amin. 

 

Surakarta, 16 Oktober 2009 

Peneliti 

 

Drs. H. Sujadi, MM 

Drs. M. Nasir, MM 

Dra. Chuzaimah, MM 
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