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KATA PENGANTAR 

Assalaamu’alaikum wa Rahmatullahi wa Barakatuhu 

Salam Sejahtera bagi kita semua 

Puji syukur kita panjatkan ke hadirat Allah SWT, karena atas karunia-Nya Prosiding 

Seminar Nasional Riset Manajemen dan Bisnis 2017 (SANSETMAB 2017) dengan tema 

“Perkembangan Konsep dan Riset E-Business di Indonesia” dapat diterbitkan. Seminar 

Nasional Riset Manajemen dan Bisnis 2017 (SANSETMAB 2017) ini telah terselenggara 

atas kerjasama Program Studi S1 Manajemen UMS dan S2 Magister Manajemen Universitas 

Muhammadiyah Surakarta. 

Kegiatan ini diselenggarakan sebagai sarana sosialisasi hasil penelitian di bidang 

manajemen. Saat ini internet telah menjadi sebuah peluang baru dalam bisnis. Hal ini 

menuntut peneliti di bidang manajemen untuk menciptakan dan menyebarkan pengetahuan 

terkait E-business. Penelitian mengenai E-business merupakan penelitian multi-disiplin, 

yang harus dikembangkan dalam kerjasama dengan bidang yang ada seperti Sistem 

Informasi dan Teknologi; Pemasaran, Keuangan dan Supply Chain Management; Strategi 

Bisnis dan Manajemen 

Kami  berharap dengan adanya Seminar Nasional Riset Manajemen dan Bisnis 2017 

(SANSETMAB 2017) ini dapat menjadi media pertukaran informasi dan pengalaman, 

diskusi ilmiah serta peningkatan kemitraan di antara para peneliti. 

Akhir kata kami mengucapkan terima kasih kepada semua pihak yang mendukung 

terlaksananya acara Seminar Nasional Riset Manajemen dan Bisnis 2017 (SANSETMAB 

2017). Kami juga mohon maaf yang sebesar-besarnya apabila dalam pelaksanaan acara ini 

masih banyak kekurangan. 

Wassalaamu’alaikum wa Rahmatullahi wa Barakatuhu 

Surakarta, 24 Mei 2017 

Hormat Kami, 

Ketua Panitia 

Dr. Syamsudin, MM 
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