WACANA KHAS KOMUNIKASI PROMOSI
PERBANKAN

DALAM KAJIAN SOSIOLINGUISTIK

Oleh : Prof. Dr. Abdul Ngalim, M.M., M.Hum

MUHAMMADIYAH UNIVERSITY PRESS
Universitas Muhammadiyah Surakarta
Kampus 1, Gedung I: JI. A. Yani, Tromol Pos |, Pabelan Surakarta 57102
Telp. 0271-717417 psw. 172; Fax. 0271-715448;
Email: muppress@yahoo.com



KATA PENGANTAR

Alhamdulillah, segala puji bagi Allah swt Pencipta dan
Pengatur alam semesta. Dengan rahmat dan berkah Allah swt buku,
Wacana Khas Komunikasi Promosi Perbankan dalam Kajian
Sosiolinguistik dapat terbit. Buku ini merupakan pengembangan
sebagian unsur disertasi dan hasil penelitian dasar kedua. Di samping
itu, penulis berkeyakinan, bahwa tanpa bantuan dari berbagai pihak,
buku ini tidak akan terbit. Oleh karena itu, penulis menyampaikan
ucapan terima kasih kepada berbagai pihak yang telah membantu
dalam penelitian maupun proses penerbitan buku ini.

Buku ini telah ditulis sesuai dengan kemampuan yang ada.
Namun demikian, penulis menyadari kemungkinan masih adanya
berbagai kekurangan, baik secara substansial, sistematika, format,
maupun bahasa. Oleh sebab itu, tegur sapa, masukan, dan kritik
yang bersifat konstruktif akan penulis terima dengan senang hati.
Dengan harapan dapat menjadi dasar pengembangan pada penulisan
buku berikutnya.

Penulis juga berharap, bahwa karya tulis yang berupa buku
ini akan memberikan sumbangan pemikiran kepada pembaca.
Terutama berkaitan dengan pembelajaran sosiolinguistik. Di samping
itu, juga dapat dijadikan sebagai bagian dari salah satu acuan dalam
kajian linguistik terapan. Hal ini karena dasar pemikirannya memang
konsep teoritik sosiolinguistik dan linguistik terapan.

Surakarta, April 2011
Penulis,

Abdul Ngalim
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