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PENGANTAR PENERBIT

Segala puji hanya milik Allah SWT atas segala limpahan rahmat dan
nikmat-Nya, terlebih kami berkesempatan menerbitkan buku ini. Bagi kami
dengan menghadirkan buku ini merupakan sesuatu yang berharga.
Pembahasan-pembahasan yang ada di dalamnya merupakan sarana untuk
memperkarya pengetahuan kita.

Dalam buku Manajemen Pemasaran ini lebih banyak kita pelajari tentang
strategi pemasaran dan program-program yang bisa dijalankan dalam
pemasaran. Banyak hal yang dipelajari di dalamnya, mulai dari Peranan
Pemasaran dalam Masyarakat, Falsafah dan Tugas Manajemen Pemasaran,
Analisa Lingkungan Pasar, Analisis Pasar sampai Pengorganisasian dan
Implementasi Pemasaran Jasa.

Untuk itulah kami sangat senang bisa menerbitkan buku ini, sehingga
harapannya buku ini dapat digunakan oleh kalangan mahasiswa dan para
praktisi. Dan terakhir semoga buku ini juga bisa memberikan manfaat atas
apa-apa yang terkandung di dalamnya.
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